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PRESIDENCIA DA REPUBLICA

Decreto-Presidencial n® 7/94
de 9 de Maio

Usando da faculdade conferida pela alinea a) do ar-
tigo 148° da Constitui¢cdo, o Presidente da Republica
decreta o seguinte:

Artigo unico: E dada por finda a comissdo de servigo
do Ministro Plenipotenciario José Luis Jesus nas fun-
¢oes de Embaixador Extraordinario e Plenipotenciario
da Republica de Cabo Verde junto das Nagoes Unidas.

Publique-se.

Presidéncia da Republica, na Praia, 29 de Abril de
1994. — O Presidente da Republica, ANTONIO MA-
NUEL MASCARENHAS GOMES MONTEIRO.

Referendado em 29 de Abril de 1994.
O Primeiro Ministro,
Carlos Veiga

Decreto-Presidencial n® 8/94
de 9 de Maio

Usando da faculdade conferida pela alinea a) do ar-
tigo 148° da Constitui¢cdo, o Presidente da Republica
decreta o seguinte:
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Artigo dnico: E nomeado o Ministro Plenipotencidrio
José Luis Jesus, para exercer, em comissdo de servigo,
as fungdes de Embaixador Extraordindrio e Plenipo-
tencidrio da Republica de Cabo Verde na Republica
Portuguesa.

Publique-se.

Presidéncia da Republica, na Praia, 29 de Abril de
1994. — O Presidente da Republica, ANTONIO MA-
NUEL MASCARENHAS GOMES MONTEIRO.

Referendado em 29 de Abril de 1994.
O Primeiro Ministro,
Carlos Veiga
o$o
ASSEMB3LEIA NACIONAL

Comissao Permanente

Resolugdo n® 55/1V/934
. /
de 9 de Maio

A Comissdo Permanente delibera ao abrigo das dis-
posi¢des conjug:das dos artigos 2° alinea a) e 7° do seu
Regimento o seg inte:

Artigo Unico

Conceder, ao ¢origo do artigo 12° n°s 1 e 2 do Esta-
tuto dos Deputados, a autorizacgdo solicitada pela Pro-
curadoria-Geral da Republica, no sentido de o Depu-
tadc Anténio Jorge Delgado ser ouvido, como arguido,
nuns autos de Corpo de Delito n® 13/94, a correr seus
tramites na Procuradoria da Republica da Comarca de
3. Vicente.

Aprovada em 20 de Abril de 1994.
Publique-se.

Assembleia Nacional, 21 de Abril de 1994. — O
Presidente da Assembleia Nacional, Amilcar Fernan-
des Spencer Lopes.

Despacho

Ao abrigo do disposto na alinea b) do artigo 32° do
Regimento da Assembleia Nacional, conjugado com o
disposto no n® 1 do artigo 9° do Estatuto dos Deputa-
dos, defiro, a requerimento do Grupo Parlamentar do
MPD, o pedido de substituicdo do Deputado Jacinto
Vaz Miranda, eleito pelo Circulo Eleitoral de Santo
Amarc Abade/Sdao Miguel — Tarrafal, pelo candidato
suplente na respectiva lista, Pedro Celestino Correia.

Publique-se.

Assembleia Nacional, 25 de Abril de 1994. — O
Presidente, Amilcar Fernandes Spencer Lopes.

oS0
PRESIDENCIA DO CONSELHO
DE MINISTROS

Decreto-Leil n® 32/94

de ¢ de Maio

Enquadra-se este Cédigo, numa das grandes preocu-
pagdes do governe, que é a de dotar o pais de um

conjunto de normas que regulem, fiscalizem e discipli-
nem comportamentos e praticas a estarem implicados
directa e/ou indirectamente no desenvolvimento da ac-
tividade publicitaria em Cabo Verde.

A par de colmatar o vazio de ordem juridica que tem
existido, relativamente a um ramo de actividade que s6
agora esta a emergir, este diploma €, também, a anteci-
pagdo da dindmica de uma economia verdadeiramente
concorrencial de produgdo, de comercializa¢do e de
consumo de bens e servigos, em que todos os comporta-
mentos e interesses — quer de agentes privados, quer
do publico consumidor (principal destinatdrio da men-
sagem publicitdaria) e quer das empresas criadoras e 6r-
gdos difusores das mensagens possam coexistir, de
forma a que o desenvolvimento econémico e social de
Cabo Verde seja um privilegiado ganhador e se pro-
cesse de forma harmoniosa e acelerada.

Assim, e diante de uma actividade que tem, por toda
a parte onde é praticada, o reconhecimento de impor-
tante impulsionador da produc¢do para o mercado, de
instrumento incentivador da concorréncia e dinamiza-
dor do consumo de/com qualidade, a este cédigo da pu-
blicidade ficam reservados destacdveis fun¢des fiscali-
zadores e pedagégicas, a fim de que tudo obedeca ac
maior rigor e respeito deontolégico, bem como proteja
os bons valores dos mais diversos alvos de consumo a
que as mensagens publicitarias se destinarem, com es-
pecial incidéncia para as criancgas, os jovens e os adul-
tos mais idosos.

E admitindo o texto que vem de seguida como um ar-
ticulado de preceitos — que inclui conteudos e formas
— a deverem orientar a publicidade enquanto disci-
plina bdsica da ac¢do comercial e institucional, o Go-
verno compromete-se, aqui, a elaborar mais diplomas
que possam servir como complemento, assim que se re-
velar necessario.

Nestes termos, no uso da faculdade conferida pela
alinea a) do n® 2 do artigo 216° da Constitui¢do, o
G(L\L’emo decreta o seguinte:

CAPITULO I
Ambito
Artigo 1°
(Ambito do diploma)

O presente decreto-lei aplica-se a toda a actividade
publicitdria, qualquer que seja o meio de difusdo utili-
zado.

Artigo 2°
(Conceito de publicidade)

Sera considerado como actividade publicitdria toda a
divulgacdo que vise dirigir a atengdo do publico para
um determinado bem ou servigo de natureza comercial,
com o fim de promover a sua aquisig¢éo.

Artigo 3°
(Actividades excluidas)

1. Nido sdo consideradas actividades publicitarias,
para efeitos do presente decreto-lei:

a) A divulgagdo de causas, instituiges sociais, en-
tidades ou actividades sem fins comerciais;
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b) A sensibilizac¢do feita através de éditos, anun-

/ Cios, notificagdes e demais formas de informa-

" ¢do que se relacionem, directa ou indirecta-

mente, com o cumprimento de prescrigdes le-

gais ou com a utilizacdo de servigos publicos;
\

¢) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e de-
mais esclarecimentos que se prendam com
a actividade dos Orgdos de Soberania e da
Administracéo;

d) A divulgagdo politica, salvo quando promovida
ostensivamente e sob responsabilidade di-
recta ou indirecta, de partido politico ou as-
sociag¢do politica.

2. A qualidade operada pelo n® 1 ndo implicard, por
si s6, a gratuitidade das informacdes divulgadas, salvo
no caso da difusdo de notas oficiosas, regulada por lei
especial.

CAPITULO II

Normas gerais
Artigo 4°
(Direito aplicavel)

A publicidade rege-se pelos preceitos deste decreto-
~lei e dos diplomas especificamente aplicdveis aos diver-
sos meio de comunicagdo social, pelos contratos valida-
mente celebrados entre as partes e, em caso de omis-
sdo, pelas normas de direito civil ou comercial.

Artigo 5°
(Principios a observar)

No exercicio da actividade publicitaria deverdo ser
observados os principios da legalidade, veracidade, au-
tenticidade ﬁf livre e leal concorréncia.

Artigo 6°
(Identificac¢ao)

A actividade publicitaria tera de ser inequivoca-
mente identificada como tal, quaiquer que seja o meio
de difusdo utilizag¢do para a exercer.

Artigo 7°
(Publicidade oculta ou dissimulada)

Nenhum esquema publicitdario poderd servir-se de
artificios técnicos que, usando imagens subliminares
de curta duracdo ou outros meios, explorem a possibili-
dade de transmitir uma mensagem, ou de qualquer
modo influenciar os membros de um publico, sem que
estes se apercebam da natureza publicitdria da comu-
nicacdo.

Artigo 8°
(Fins ilicitos)

1. Ndo serd licita a publicidade, que pela sua forma,
objecto ou fim, ofenda as institui¢des fundamentais da
Nacéo, a democracia e a liberdade.

2. Nio serd igualmente permitida a publicidade que
favorega ou estimule qualquer espécie de discrimina-
¢do ou ofensa racial, sexual, politica, religiosa e ainda
aquela que contrarie a moral e os bons costumes.

Artigo 9°

(Publicidade interdita)

1. E proibida, sob qualquer modalidade, por qualquer
meio de difuséo, a publicidade:

a) Que se apoie no medo, ignorincia ou supers-
ticdo do destin?tério;

b) Que possa indufzir, favorecer, enaltecer ou es-
timular actividades ilegais ou criminosas;

¢) Que de forma clara ou velada incite a violéncia;

d) Que nas suas mensagens use de forma adulte-
rada ou abusiva institui¢des e simbolos na-
cionais, religiosos ou personagens histoéricgs;

e) Que sé utilize o caldo ou estrar geirismos, ou
ainda, apenas, idiomas estrangeiros na sua
mensagem;

) Que ndo tenha autorizagdo do anunciante.
2. Nédo poderdo ser objecto de publicidade:
a) A actividade prestamista;

b) Os jogos de fortuna e azar, enquanto alvo es-
sencial da mensagem.

3. Exceptuam-se da alinea ) do n® 2 do presente ar-
tigo os jogos cujos objectivos visem fins exclusivamente
sociais e/ou humanitarios.

4. Os bens e os servigos contemplados no n® 2 pode-
rdo ser objecto de divulgacdo em listas classificadas,
anudrios comerciais e outras publicagoes congéneres.

Artigo 10°
(Publicidade enganosa e desleal)

1. A actividade publicitdria devera respeitar a ver-
dade, evitando que se deformem os factos ou se induza
em erro.

2. Nenhuma mensagem publicitdaria poderd ser apre-
sentada de forma que o publico presuma que o produto
anunciado ou qualquer dos seus ingredientes contém
propriedades ou qualidades especiais, ndo susceptiveis
de identificagao.

3. As afirmacdes que se refiram a natureza, composi-
¢do, origem, qualidades, substancias ou propriedades
dos produtos ou prestacdes de servicos terdo que ser
sempre exactas e passiveis, a todo momento, de prova.

4. Aplicam-se a actividade publicitaria os principios
e normas relativos a concorréncia desleal.

" Artigo 11°

(Seguranca do consumidor)

1. Ndo sera permitida publicidade na qual se detecte
alheamento pelos acidentes e seguraga pessoal do
consumidor.

2. Fica rigorosamente proibida toda a memsagem
que:

a) Estimule o use perigoso do produto oferecido;
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b) Se exima a mencionar cuidados especias relati-
vos a prevencgdo de acidentes, quando os
mesmos forem requeridos para manusea-
mento ou uso do produto;

¢) Ndo deixe de recomendar precaugdes especiais
no tocante a utiliza¢do do produto por parte
de criangas, gravidas, idosos, doentes ou por-
tadores de deficiéncia.

3. O cumprimento das exigéncias previstas nas ali-
neas b) e ¢) do numero anterior podera coadunar-se
com as caracteristicas e disponibilidades do meio de co-
municacdo utilizado pela mensagem.

CAPITULO III

Disposi¢des especiais
Artigo 12°

(Formas publicitarias)

1. E proibida a utilizagdo de formas publicitdrias
que, directa ou indirectamente, por implicacdo, omis-
sdo, exagero ou ambiguidade, levem o consumidor a
engano quanto ao produto anunciado ou seus concor-
rentes.

2. A mensagem publicitaria ndo poderd enganar o
consumidor, designadamente no tocante:

a) Ao valor >u prego a ser pago pelo produto;

\ .

b) A entrada, as prestagoes, as peculiaridades do
— crédito e as taxas ou despesas previstas nas
y operagdes a prazo;

| ¢) As condigdes de entrega, troca ou eventual resti-
[~ tuigdo ou substitui¢do do produto;

d) Ao uso da palavra “gratis”, ou da expressdo de
idéntico significado, que s6 serd permitido se
ndo houver realmente nenhum custo a su-
portar pelo consumidor em relagdo ao prome-
tido gratuitamente, incluindo despesas pos-
tais, de quota ou imposto.

Artigo 13°
(Publicidade testemunhal)

1. A publicidade testemunhal s6 serd permitida, e
como tal utilizada, quando integre depoimentos perso-
nalizados e genuinos ligados a experiéncia passada ou
presente de quem presta o depoimento ou daquele a
quem o depoente personificar.

2. O testemunho utilizado deve ser sempre compro-
vavel.

3. Tica autorizado o depoimento despersonalizado,
desde que ndo se confunda ou se tente atribuir a uma
testemunha.

4. O uso de modelos trajados com uniformes, fardas
ou vestimentas caracteristicas de determinada profis-
sd0 ndo deverd induzir o destinatdrio em erro e sera
sempre limitado pelas normas éticas da profissdo re-
tratada.

5. O uso de sosias depende de autorizagdo da pessoa
tratada ou imitada e nao poderd nunca induzir em
confuséo.

Artigo 14°
(Redugiao de preco)

Toda a entidade que alegar redugdo de prego tera de
comprovar tal facto mediante documento que certifique
0 prego anterior.

Artigo 15°
(Publicidade comparativa)

E autorizada a publicidade comparativa, desde que
se paute pelas seguintes normas:

a) Seja rigorosamente objectiva;

b) Tenha por escopo principal o esclarecimento ou
defesa do consumidor, ndo o induzindo em
engano quanto ao valor do produto, mediante
comparacgdes exageradas ou irrealistas com
outros produtos ou pregos;

¢) Néo estabeleca confusdo entre produtos e mar-
cas concorrentes;

d) Nao dé lugar a concorréncia desleal ou publici-
dade denegridora do produto comparado;

e) Nao utilize produtos com niveis e custos dife-
rentes ou de épocas distintas.

Artigo 16°

(Direitos da personalidade)

1. Ficam proibidas as formas encobertas ou encapo-
tadas, de publicidade sobre qualquer pessoa, sem pré-
via autorizacdo da mesma ou do seu representante
legal.

2. Ndo é permitido o uso de imagens, citac¢oes, ditos e
escritos de pessoas vivas, sem prévia autorizagdo das
mesmas ou dos seus representantes legais.

Artigo 17°

(Qualidade de vida)

Nao é permitida a publicidade com cujas mensagens
seja nitida ou encapotada a instiga¢do a polui¢do, sob
qualquer modalidade comprovada, nomeadamente a
sonora e visual, bem como a que respeite a degradacéio
do meio ambiente, da fauna, da flora e de outros recur-
sos naturais.

Artigo 18°
(Direito de autor)

Aplicar-se-d0 a actividade publicitdaria as normas
relativas ao direito de autor.

Artigo 19°
(Proteccao e participacao de criangas e jovens)

1. A mensagem publicitaria dirigida aos jovens ou
criancas devera ter sempre em conta a sua vulnerabili-
dade psicoldgica, ndo podendo, designadamente:

a) Causar-lhe prejuizo moral, mental ou fisico;

b) Instigd-los a encontros organizados com fins
predominantemente publicitdrios;



I SERIE — N2 18 — B.O. DA REPUBLICA DE CABO VERDE — 9 DE MAIO DE 1994

269

¢) Leva-los a importunar seriamente os seus direc-
tos responsdveis ou terceiros ou, ainda,
conduzi-los a posi¢oes visivelmente condena-
veis;

d) Tornar implicita uma inferioridade para o
menor, caso ndo consuma o produto anun-
ciado.

2. As criancas e jovens podem ser actores principais
nas mensagens publicitdarias em que se verifique exis-
tir um nexo elementar entre eles e o produto ou servigo
veiculado.

Artigo 20°

(Mulher)

‘9A publicidade ndo deve veicular a ideia de inferio-
ridade ou subalternidade da mulher em relagdo ao
homem ou reduzir a mesma apenas ao seu papel do-
méstico tradicional, sobrevalorizando-o a outras fun-
¢Oes ou aspiragoes.

Artigo 21°
(Alcool e tabaco)
1. S6 é permitida a publicidade a qualquer tipo de

tabaco e bebidas alcodlicas na televisdo e na radio, me-
diante determinadas condi¢oes:

a) Em hordrios de programagao para adultos;

b) Quando a mensagem nao faca mengao directa
ao consumo;

¢) Quando o anunciante apare¢a sob a forma de
patrocinador sem direito a referéncias direc-
tas aquilo que estiver em anunciacio;

d) Quando reservem uma mengdo aos efeitos mal-
éficos que podem advir do seu consumo.

2. Nio é permitida a publicidade a bebidas alcoélicas
e a tabaco na televisdo e na radio antes das 22 horas e
30 minutos, devendo aplicar-se-lhe o disposto no nu-
mero seguinte.

3. A publicidade dos produtos referidos nos nimeros
anteriores sé serd consentida nos restantes meios de
difusdo desde que:

a) Se nido socorra da presenca de menores, ou
festas, ou se ndo dirijja aos mesmos encora-
jando-0s a0 consumo;

b) Nido menospreze os ndo consumidores;

¢) Nao sugira sucesso de qualquer ordem para o
destinatdrio por efeito do consumo;

d) Naio encoraje consumos excessivos;
. ~ ~ - /.
e) Nao associe a bebida a condugao de veiculos; &
/!
1
Artigo 22°

(Cursos)

@A mensagem publicitaria sobre cursos tera de obe-
decer as seguinte regras:

a) Devera conter indica¢do sobre a natureza do
curso de acordo com a designacdo oficial-
mente aceite pelos servigcos competentes;

b) Nao podera conter promessas de futuros em-
pregos ou beneficios manifestamente exage-
rados resultantes dos mesmos;

¢) Ndio podera referir-se a cursos fraudulentos;

d) Deve indicar o tempo de duragdo do curso e o
seu responsavel institucional;

e) Tera de conter a indicagdo do prego total do
curso, e ndo apenas o valor da fracgéo;

Artigo 23°
(Concursos)

Sdo permitidas emissdes publicitdrias de concursos
referentes a produtos, marcas ou servigos quando orga-
nizados com fins promocionais.

Artigo 24°

(Publicidade por correspondéncia)

O anuncio de artigos por correspondéncia sé poderd
ser aceite desde que:

@) O nome do anunciante seja exibido de forma
proeminente na morada do anuncio;

b) Existem nessa morada disposi¢oes adequadas
ao procedimento de averiguages por pessoa
responsavel e acessivel durante as horas de
expediente;

¢) As amostras dos artigos anunciados estejam
disponiveis para exame do publico;

d) O anunciante se comprometa ao reembolso in-
tegral do dinheiro no caso de os compradores
poderem demonstrar causas justificaveis de
insatisfacdo das suas compras, como sejam
as de ndo correspondéncias do produto as ca-
racteristicas anunciadas ou demoras de en-
trega.

Artigo 25°

(Viagens e turismo)

1. A mensagem publicitdria sobre viagens e turismo
deverd indicar:

a) A entidade responsdvel pela viagem,;
b) Os meios de transporte e classe utilizada;
¢) Os destinos e itinerdrios previstos;

d) A duracio exacta da viagem e o tempo de per-
manéncia em cada localidade;

e) Os pregos totais, minimo e maximo, da viagem,
bem como todos os detalhes dos servigos com-
preendidos nesse preco — alojamento, refei-
¢do, acompanhamento, visita$j7 guiadas, ex-
cursdes, carregador;

) As condigoes de cancelamento.

2. Sdo dispensdveis as exigéncias das alineas do nu-
mero anterior para a publicidade radiodifundida e tele-
visiva.

L N
(’ Artigo 26}‘}'\\

/ ~—_
N .’ o >
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(Veiculos motorizados)

Publicidade a veiculos motorizados deverd respeitar
as seguintes regras:

a) Néo é permitida a mensagem que contenha su-
gestdes de utilizagdo do veiculo que possa
por em risco a seguranca pessoal do utente
ou terceiros;

b) Nao sdo permitidas mensagens que infrinjam o
Cédigo da Estrada, nomeadamente com ul-
trapassagens ndo permitidas, excesso de ve-
locidade, n&o utilizagdo de acessérios de
seguranga e desrespeito pela sinaliza¢do ou
pelos pedes;

¢) As mensagens ndo poderdo induzir em erro
quanto as caracteristicas especificas do vei-
culo, tais como prego, consumo, velocidade,
conforto e seguranca.

Artigo 27°
(Medicamentes, proteses e tratamentos)

1. A publicidade relativa a medicamentos, produtos
farmacéuticos, préteses, tratamentos médicos ou para-
médicos e objectos ou métodos apresentados como
tendo efeitos benéficos para a saude tera de ter prévia
autorizacdo do departamento competente de saude,
a emitir nos trinta dias seguintes ao da recepg¢édo do pe-
dido.

2. Do despacho de indeferimento do departamento
competente de Saude cabe recurso, no prazo de trinta
dias, para o Ministro da tutela, o qual decidird em
igual tempo.

3. Decorridos os prazos fixados nos numeros anterio-
res sem que tenha sido levada ao conhecimento dos in-
teressados qualquer decisdo, considerar-se-a autori-
zada a pretensdo formulada.

4. Dos despachos do Ministro haverd recurso conten-
1080, nos termos gerais de direito.

Artigo 28°
(Venda de imoéveis)

1. S6 é permitida a publicidade de venda de imédveis
nas seguintes condigdes:

a) Deverdo ser bem explicitados os prazos de en-
trega e as condigdes de venda;

b) E obrigatéria a divulga¢do do nome da firma
construtora, quando possivel, e do vendedor
ou do mediador autorizado;

d) Quaisquer fotografias ou imagens graficas que
veiculem publicidade de iméveis devem re-
produzir fielmente o local em que os mesmos
se erguem, ndo devendo induzir o presumi-
vel comprador em erros de julgamento por
perspectiva falaciosa ou iluséo dptica;

e) E obrigatéria a indicagdo quer da autorizagdo
do loteamento, quer do nimero da licenga de
obras.

2. Ndo sdo aplicdveis a publicidade radiodifundida e
filmada os requisitos enumerados nas alineas b), d), e

e), do numero anterior.
CAPITULO 1V

Sancgoes e penalidades
Artigo 29°

(Responsabilidade civil)

1. Os proprietdarios singulares ou colectivos das
publicactes periédicas, a TNCV, a RNCV e demais
emissores particulares, as empresas de marketing, pu-
blicidade e espectdculos, e os proprietdrios de painéis
exteriores, recintos de exposic¢des, postos de venda e
correio directo respondem civil e solidariamente pela
mensagem publicitaria.

2. O anunciante eximir-se-4 da responsabilidade

contemplada no nimero anterior caso demoptre nio ter|

tido prévio conhecimento da mensagem publicitdria di-
fundida.

Artigo 30°
(Responsabilidade disciplinar)

A difusdo dolosa de mensagens que infrinjam o pre-
sente decreto-lei, quando realizada sem conhecimento
ou autoriza¢do da entidade patronal, sujeita os infrac-
tores a despedimento com justa causa, sem prejuizo da
responsabilidade civil ou criminal que o facto gerar.

Artigo 31°
(Multas)

A difusdo de publicidade proibida bem como a vio-
lagdo do disposto nos artigos 7° e ng 21° serdo punidas
com multa de 2 500$, a 250 000$ sem prejuizo de pena
mais grave que ao caso couber.

Artigo 32°

(Outras infracgdes)

As infracg¢oes ndo abrangidas pelo artigo anterior sdo
puniveis com multa de 15 000$ a 150 000$, nunca infe-
rior a 25 000$ em caso de reincidéncia.

Artigo 33°
(Responsabilidade pelo pagamento de multas)

1. Pelo pagamento das multas em que forem conde-
nados os agentes das infracgdes previstas neste de-
creto-lei serdo solidariamente responsdveis o anun-
ciante, a agéncia e as entidades discriminadas no n® 1
do artigo 29°,

2. E assegurado ao anunciante e as empresas publi-
citdrias, assim como aos titulares do meio difusor da
publicidade ilicita, o direito de regresso relativamente
as importincias que houverem pago pelos agentes de
infracgéo.

Artigo 34°
(Suspensdo judicial da publicidade)

Os programas ou publica¢gdes que veiculem mensa-
gens publicitdriasgilicitas e susceptiveis de provocarem
danos irrepardveis na opinido publica poderdo ser sus-
pensos ou apreendidos nos termos das disposi¢des le-
gais vigentes.
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Artigo 35°
(Competéncia para aplica¢ido de multas)

A entidade competente para a aplica¢do das multas
previstas no presente decreto-lei é o membro do Go-
verno que superintender na drea da cultura e comuni-
cagdo, cabendo recurso contencioso nos termos gerais
de direito.

Artigo 36°
(Normas processoais)

A instrucdo dos processos por infracgdes previstas
neste decreto-lei tera em conta, por analogia, as dispo-
sicoes do Codigo de Processo Penal e respectiva le gis-
lagdo complementar.

CAPITULO V
(Disposig¢oes finais
Artigo 37°
(Regulamentos)

O departamento governamental que superintende
na Comunicag¢do Social promovera a elaboragéo dos re-
gulamentos adequados & boa execucdo do presente de-
creto-lei.

Artigo 38°
(Registo)

O departamento governamental que superintende
na Comunica¢do Social organizard, o registo das agén-
41 cias de publicidade, e de Mar/eeting bem como de em-
presas de espectdculo e produg¢do de publicidade gra-
fica ou outras, que se dediquem & pratica da confec¢do
e concretizagdo do produto publicitdrio.

Artigo 39°
(Direito complementar)

1. Mantém-se em vigor as normas especificamente
aplicdveis a publicidade veiculada pelos diferentes
meios de comunicac¢éo social e outros elementos difuso-
res da mesma.

2. Ficam igualmente ressalvadas as disposicoes
reguladoras da publicidade de determinados bens ou
servigos, nomeadamente de produtos médicos e alimen-
tares, assim como de investimentos de capitais.

Artigo 40°
(Entrada em vigor)

Este diploma entra imediatamente em vigor, sem
prejuizo, porém, dos contratos de publicidade ja cele-
brados a data da sua publicagéo.

Carlos Veiga — Ondina Ferreira.
Promulgado em 5 de Maio de 1994.
Publique-se.

O Presidente da Republica, ANTONIO MANUEL
MASCARENHAS GOMES MONTEIRO.

Referendado em 5 de Maio de 1994.
O Primeire Ministro,

Carlos Veiga.

Resolugio n® 19/94
de 9 de Maio

Visto o disposto no.Decreto-Lei n® 54/93 de 31 de
Agosto, que transforma a Caixa Econémica de Cabo
Verde em Sociedade Anénima de capitais publicos.

No uso da faculdade conferida pelo artigo 289° da
Constitui¢do, o Governo aprova a seguinte resolugdo:

Artigo Unico: E dada por finda a comisséo de servigo
da Dr.? Adalgisa Barbosa Vaz no cargo de Directora-
-Geral da Caixa Econémica de Cabo Verde para que
tinha sido designado pelo Decreto n® 125/91 de 20 de
Setembro.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros,
Carlos Veiga.

Publique-se.
O Primeiro Ministro,

Carlos Veiga.

Resolucao n® 20/94
de 9 de Maio

Visto o disposto no Decreto-Lei n® 54/93 de 31 de
Agosto, que transforma a Caixa Econémica de Cabo
Verde em Sociedade Anénima de capitais publicos.

No uso da faculdade conferida pelo artigo 289° da
Constitui¢do, o Governo aprova a seguinte resolugdo:

1. Sdo exonerados os senhores Armindo Gregério
Ferreira, Junior, Alexandre Vieira Fontes e Osvaldo
Correia e Silva, Junior, das fun¢des de membros do
Conselho de Direc¢do da Caixa Econémica de Cabo
Verde para as quais haviam sido nomeados pelo De-
creto n® 128/91 de 20 de Setembro.

2. A presente resolug¢do produz efeitos a partir de
1 de Maio do ano em curso.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros,
Carlos Veiga.
Publique-se.
O Primeiro Ministro,
Carlos Veiga.
———080——

| MINISTERIO DOS NEGOCIOS
ESTRANGEIROS

Rectificagao

Por ter sido publicado de forma inexacta o sumario
do Suplemento ao Boletim Oficial n® 15 de 20 de Abril .
de 1994, novamente se publica na parte que interessa:

Onde se lé:
Ministério dos Negdécios Estrangeiros.
Despacho:

Regula a concessao de crédito a habitagéo;
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Deve ler-se:
Ministério dos Negécios Estrangeiros
Despacho:

Delegando competéncia no Secretario de Estade
da Emigracdo.

“%"’M’-} oo
MINISTERIO DAS FINANCAS

\_/ @ : Cruv o I LA D 1 L
Portaria n® 24/94
de 9 de Maio

O n® 2 do artigo 27° da Lei n® 95/IV/94, autoriza c¢
Governo a emitir Titulos do Tesouro, cujas condigdes
serdo definidas pelo Ministro das Financas, para fazer
face a necessidades de financiamento decorrentes da
execugdo do Orgamento do Estado, incluindo as dos
servigos e organismos com autonomia administrativa e
financeira.

Assim,
Ouvido o Banco de Cabo Verde,

Manda o Governo da Republica de Cabo Verde pelo
Ministro das Financas, o seguinte:

Artigo 1°

Para o financiamento do Orgamento do Estado é au-
torizada a emissdo da série A de "Obrigacdes do Te-
souro - 1994", com o valor nominal de dez mil escudos.

Artigo 2°

A emissdo ndo pode exceder 400 mil contos, sendo a
respectiva subscri¢do feita pelo método da subscrigac
continua até 31 de Julho de 1994.

Artigo 3°

Por despacho do Ministro das Finangas poderdo ser
anulados os titulos ndo subscritos e aumentados nc
mesmo valor, os montantes de outros empréstimos au-
torizados, sendo, neste caso, feitas as respectivas alte-
ragoes.

Artigo 4°

A presente emissdo destina-se, exclusivamente, a
subscri¢do por:

a) Institui¢des de crédito;
b) Institui¢des seguradoras;

¢) Institui¢des de previdéncia social de ambito na-

cional/ o

As propostas de compra de Obrigagdes do Tesouro
devem ser apresentadas ao Banco de Cabo Verde.

Artigo 5°

Artigo 6°
1. A taxa de juro de emissdo é de 10% ao ano.
2. Os juros sdo pagos semestralmente.

3. Os juros sdo contados e pagos na data do venci-
mento, durante um periodo de 5 anos, vendendo-se a
primeira prestacdo seis meses apdés a realizacdo da
compra.

Artigo 7°

As Obrigacoes do Tesouro s6 podem ser transacciona-
das entre as institui¢oes referidas no artigo 32

Artigo 8°

A movimentagdo e a contabilizagdo das Obrigacdes
do Tesouro devem efectuar-se de forma meramente es-
critural.

Artigo 9°

1. O reembolso das Obrigac¢des do Tesouro serd efec-
tuado pelo valor nominal, em dez prestagdes semes-
trais e consecutivas, pelo Banco de Cabo Verde como
Caixa do Tesouro, vendendo-se a primeira seis meses
apos a realizacdo da compra.

2. A Direc¢ao-Geral da Fazenda Publica emitira a
favor do Banco de Cabo Verde, nas datas dos reembol-
sos, um recibo da importancia dos mesmos reembolsos.

3. A Direc¢do-Geral da Fazenda Publica fica desde ja
autorizada a emitir, para efeitos da execugdo deste di-
ploma, as instrugdes técnicas relativas a contabilizag¢ac
dos titulos, dando desse facto conhecimento a Direcgéao-
-Geral das Contribui¢des e Impostos e & Direcgdo-Geral
do Orgamento.

Artigo 10°

O controlo e a gestdo da divida publica constituida
nos termos do presente diploma em ligagdo com a poli-
tica monetdria, é centralizado pelo Banco de Cabo
Verde, competindo a este ainda publicar as estatisticas
e transagoes das Obrigagoes do Tesouro e, bem assim a
emitir as instrugdes que se mostrem necessdrias ac
funcionamento do respectivo mercado.

Artigo 11°

As despesas com a presente emissdo serdo pagas por
for¢a das correspondentes dota¢des or¢amentais do Mi-
nistério das Finangas inscritas no Orgamento do Es-
tado em execucdio.

Artigo 12°

O Banco de Cabo Verde adoptara as providéncias ne-
cessarias a cabal execug¢do deste diploma.

Artigo 13°
O presente diploma entra imediatamente em vigor.

Ministério das Finangas, 5 de Maio de 1994. — O Mi-
nistro das Financas, Ulpio Napoledo Fernandes.

IMPRENSA NACIONAL DE CABO VERDE



